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1 Hyrje: géllimet e studimit mbi tregun e medias

Ky raport pérfagéson reflektimin dhe interpretimet mbi rezultatet e njé sondazhi gé ka
mbledhur té dhéna mbi tregun e punés té gazetaréve né Shqipériné e vitit 2019. Si tillé pyetésori
éshté ndértuar pér té njohur népérmjet pohimeve té pérgjigje-dhénésve gjendjen e statusit
socio-profesional té gazetaréve, tipologjité e ndryshme té praktikave té tyre né ushtrimin e
profesionit, si edhe marrédhéniet e tyre me aktorét e tjeré té industrisé té medias dhe mé gjeré
sesa kag. Ky studim éshté kujdesur gé t¢ mbledhé informacion pér té matur shkallén e
diferencés midis dijeve gqé merren né Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit né
Universitetin e Tiranés dhe nivelit té kompetencave praktike dhe profesionale té gazetaréve gé
kané pérfunduar studimet né kété departament. Sigurisht kjo ndihmon pér té paré sé sa té
vlefshme jané kéto dije praktikisht né median ku ish-studentét, gazetarét e sotém, punojné.
Fillimisht u mendua pér té intervistuar vetém studentét e gazetarisé gé kishin mé pak se 10 vite
gé punonin né tregun e medias, pasi kishin pérfunduar studimet e tyre né Departamentin e
Gazetarisé dhe té Komunikimit né Universitetin e Tiranés. Mirépo duke paré né terren
véshtirésité e marrjes né konsideraté vetém té kétij grupi té anketuarish si kampion pér
anketimin, u vendos gé anketa t¢ mos kryhej thjesht duke gjurmuar studentét qé kané
pérfunduar studimet pér gazetari, por duke vajtur te mediat, pa pérjashtuar gazetarét e tjeré, té
cilét kané gené ish studenté té departamenteve té gazetarisé, apo té degéve té tjera, prané
institucioneve té tjera té arsimit té larté né vend.

1.1 Arsyet e késaj pérzgjedhjeje

Sé pari, kjo pérzgjedhjeje lidhet me faktin sepse ekziston véshtirésia pér t'i gjetur té gjithé
studentét gé kané pérfunduar studimet e tyre pér gazetari né Universitetin e Tiranés dhe qé
punojné né media, pér shkak té shpérndarjes té tyre né tregun e punés pas studimeve. Kjo
véshtirési béhet mé e thekshme dhe pér shkak t& mungesés té njé databazé elektronike, qé té
keté regjistruar ku punojné momentalisht, dhe né cilén media mund té kené lévizur gjaté
fleksibilitetit t& zgjedhjeve profesionale té béra nga-ish studentét — tani gazetaré. Sé dyti, kjo
metodé éshté konsideruar mé e pérshtatshme pér té ndértuar baza krahasimi midis gazetaréve
gé vijné nga profile studimesh té ndryshme. Né kété rrafsh mund té thuhet se na intereson
ekosistemi ku punojné studentét e gazetarisé, jo thjesht mendimet e tyre te izoluara nga
mendimet e gazetaréve ose punonjésve té tjeré té medias, té cilét nuk kané pérfunduar studimet
e tyre né departamentin e gazetarisé dhe té komunikimit té Universitetit té Tiranés.

Duke pérzgjedhur njé listé té bollshme mediash, nga ku né formé censusi anketohen té gjithé
gazetarét e mundshém qé gjenden né redaksi, krijohet mundésia pér té ditur se ¢faré mendojné
ish-studentét e gazetarisé lidhur me marrédhéniet midis nivelit té tyre kulturor, dijeve né fushén
e komunikimit masiv dhe kompetencave profesionale té tyre si gazetaré dhe ¢faré mendojné
punonjésit tjeré, diplomimi i té ciléve nuk ka lidhje me gazetariné. Né ndérmarrjen e kétij
studimi bazuar né rezultatet e anketimit jemi nisur edhe nga fakti gé na intereson jo thjesht té
dimé mendimet e punonjésve té tanishém té medias né lidhje me tregun e punés, por dhe se
cfaré i pret té diplomuarit e ardhshém, né ményré gé té strukturoret njé profil studimesh, i cili
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té mund ta ndikojé tregun e punés. Kjo gjé mund té arrihet duke e njohur gjendjen konkretisht
dhe empirikisht, jo duke e hamendésuar até teorikisht.

Eshté né géllimet e kétij anketimi gé té japi mundésiné pér té ditur se cila éshté edhe
probabiliteti qé studentét té cilét pérfundojné studimet e tyre né Departamentin e Gazetarisé
dhe t¢ Komunikimit té Universitetit té Tiranés té zéné puné népér media, mundésira gé lidhen
me shkollimin gé kané marré. Kur krahasojmé strukturén e dijeve universitare me gamén e
kompetencave gé u duhen gazetaréve né tregun e punés, kjo nuk do té thoté se ky i fundit éshté
modeli perfekt, t€ cilit duhet t’i nénshtrohen pasivisht dijet universitare. Gjithsesi pranohet se
né bashképunimin midis dijeve dhe kompetencave té fituara né shkollé dhe praktikés
profesionale té gazetarit né vendin e punés, ka arsye té keté njé bashkéveprim té ndérsjellté.
Duke mbajtur parasysh objektivat e anketimit dhe studimit gé e pason até, éshté zgjedhur té
intervistohen vetém gazetaré nga mosha 18 deri 40, pra dhe nga ata qé jané né puné e né shkollé
njékohésisht, por dhe ata qé kané mbérritur deri né moshén 40 vjeg ; e gjitha kjo pér té patur
njé panoramé sa mé té ploté té kontingjentit té gazetaréve gé na lejon té€ mbérrijmé né realizimin
e géllimeve té kétij anketimi.
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2 Pérkujdesje metodologjike

2.1 Kampionimi

Megjithése kérkesa e paré e anketuesve drejtuar redaksisé, thuajse né té gjitha rastet, ka gené
pér té ditur saktésisht dhe zyrtarisht numrin e gazetaréve né median pérkatése, ata nuk kané
patur né asnjé rast njé listé paraprake me punonjésit e késaj medieje, pra ka gené e pamundur
gé anketuesi té kishte mundésiné té ndértonte njé korrespondencé midis numrit té gazetaréve
té listuar dhe kampionit té té anketuarve té parashikuar pér t’i dhéné pérgjigje pyetésorit. Numri
i gazetaréve pér ¢cdo medie té konsideruar né kété anketim éshté marré gojarisht nga shkémbimi
i informacioneve me gazetarét apo nga veté drejtuesit e redaksisé; thuajse né asnjé rast nuk ka
patur njé dokument zyrtar té vulosur nga zyra e financés apo ajo e burimeve njerézore, gé té
keté pércaktuar numrin ekzakt té gazetaréve té punésuar. Fakti gé kemi pasur té b&jmé me njé
sjellje té pérséritur, na con drejt dyshimit gé né ndonjé media shkalla e informalitetit né
punésimet e kryera té mos jeté e vogél, megjithése lidhur me kété piké nuk mund té barazohen
kurrsesi mediat me njéra-tjetrén.

Anketuesit, studenté té gazetarisé, kané pasur né doré 32 pyetésoré, me gjithé déshirén té
ruajtur baraziné e shpérndarjes midis té anketuarve meshkujve dhe femrave, barazia nuk ka
gené e mundur té realizohet pér kéto arsye: Sé pari pér shkak té profilit té redaksive; spikat gé
né redaksité e revistave té keté njé mbizotérim té ndjeshém té gazetareve femra, ndérkohé qé
né portale online éshté véné re punésimi i njé numri mé té madh meshkujsh. Faktori tjetér ka
té béjé me kohén ditore té zhvillimit té pyetésoréve, sepse né ndonjé orar pune, gazetarét e
njérés gjini ka gélluar té jené mé té disponueshém pér t’u intervistuar sepse kané gené fizikisht
té pranishém né redaksi. Kjo ka ardhur edhe sepse né redaksi té vogla me 2-3 gazetarg,
probabiliteti pér té gjetur kombinim té dy gjinive té gazetaréve ka gené i vogeél. Vecoria tjetér
pér t’u shénuar Kishte té bénte me formimin e gazetaréve dhe redaktoréve té intervistuar, pasi
si¢ flasin dhe té dhénat e mbledhura nga IDRA, 30-40% e té anketuarve nuk kané gené me
formim né gazetari, apo té formuar né Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit té
Universitetit té Tiranés. Ké&té e demonstrojné té dhénat e marra né terren nga anketuesit.

2.2 Diskrecioni i té dhénave

Né lidhje me garkullimin e té dhénave té té intervistuarve, si njé element pér matjen e cilésisé
sé punés sé intervistuesve, kemi gjetur rezistencé nga ana e ekipeve menaxheriale
vendimmarrése. Kété sjellje e raportojné dhe anketuesit gé kané intervistuar kolegét e tyre, por
dhe anketuesit gé kané intervistuar gazetaré té& panjohur prej tyre mé paré. Pérgjithésisht
hezitimi i tyre pér t’iu pérgjigjur pyetjeve t€ pyetésorit té€ anketés béhet mé i forté lidhur me
pyetjet gé kérkonin informacion pér pagesén, dhe raportin e tyre me drejtuesit. Kjo ka ndodhur
edhe pse anketimi éshté béré plotésisht né kushtet e anonimatit duke pérshiré dhe njé té dhéné
gé nuk éshté ofruar sikurse éshté numri i telefonit. Kjo ka véshtirésuar punén e kontrolloréve
té procesit té anketimit.

Vémé né dukje qé pengesa pér té dhéné informacion ka gené edhe mé e spikatur. Pérmendim
rastin kur né njé televizion éshté sanksionuar edhe né kontraté, gé asnjé nga punonjésit nuk ka
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té drejté t€ japi té€ dhéna té konsideruara si “sensitive”, si pér shembull né rastin e pagés, pasi
sipas tyre kontratat jané té ndértuara individualisht me secilin prej gazetaréve, pa transparencé
mes kolegéve, por edhe pér publikun e interesuar pér arsye kérkimore apo té tjera arsye.

2.3 Aksesi né media

Nga té gjitha raportimet gé anketuesit - studenté kané pérpiluar né pérfundim té punés sé tyre,
aksesi né media pér té anketuar gazetarét ka gené njé sfidé e vérteté. Mé sé pari, ka pasur veto
nga disa redaksi, sidomos nga portale, me té cilét éshté folur dhe né rrugé personale nga ekipi
I anketuesve, dhe sérish pa sukses. Problem tjetér, ka gené organizimi i kohés pér té realizuar
anketimin, mé gjithé gatishmériné e shprehur nga té anketuarit pér té qené né dispozicion té
procesit té anketimit pérgjaté gjithé kohés. Kétu vémé né dukje qé ky sondazh ishte parashikuar
té kryhej né harkun e 10 ditéve, ndérkohé gé njé anketues ka pasur né planin e tij té angazhimit
gjashté media mesatarisht deri né pérfundim té anketimit. Eshté e kuptueshme fare lehté
véshtirésia e anketuesve pér té arritur objektivat, dhe né ndonjé rast, pér kété arsye, nga
véshtirésité e krijuara gjaté anketimit kemi braktisur median e parashikuar fillimisht, pér ta
zBvendésuar me njé media tjetér.

Né disa media, ka gené e pamundur qé gazetarét té anketoheshin né tavolinén e tyre té punés,
né rutinén e tyre ditore, prandaj jané adresuar pyetésorét népér korridore, pasi Ky ishte ambienti
i paracaktuar. Né mé shumé se njé rast, holli ka gené i vetmi ambient i mundshém pér té kryer
anketimin, pasi hapésira ka gené shumé e kufizuar - njé mjedis me tipare té pérziera - mes njé
holli dhe njé zyre. Kontakti i anketuesve mes gazetarét, thuajse né té gjitha rastet, éshté dhéné
me miratim nga lart, pra nga njé kryeredaktor, apo nga pronarét. Kérkesa diku ka humbur né
hallkat e burokracisé, kur kérkohej miratimi nga mé shumé sé njé hallké, ag sa nuk kuptohej
se kush e jepte miratimin pér té pasur mundésiné e anketimit té gazetaréve.

Njé konstatim interesant gé ka lidhje me véshtirésiné e dhénies sé mundésisé té anketimit té
gazetaréve: Sa mé lart né hierarkiné e medias pérkatése té ishte i intervistuari, ag mé kollaj
béhej edhe kontakti me t€, sa mé poshté né hierarki aq mé i véshtiré . Né ndonjé rast dyshimi
ka marré notat e njé “konspiracioni”, ku gazetarét e nivelit bazé dyshonin se pyetésori ishte i
porositur sé brendshmi, dhe intervistuesit jané paré prej tyre si « agjenturé » e brendshme e
drejtuesve té medias. Nuk ka gené té pakét gazetarét qé kané dashur ta plotésojné pyetésorin
veté, né formén e njé formulari, por kjo nuk éshté lejuar nga anketuesit. Duket, se sa mé poshté
qé gazetari t& ndodhet né hierarkiné e redaksive, ag mé i ekspozuar éshté ai ndaj presioneve.
Né ndonjé rast kur kontakti me gazetarin pér géllime anketimi ka gené i pamundur prej
véshtirésive té krijuara redaksia, gazetari éshté kontaktuar privatisht, gjithsesi pyetésori éshté
kryer mé pas né mjediset e punés.

2.4 Pérmbajtja e pyetésorit

Né lidhje me pérmbajtjen e pyetésorit, nga intervistuesit éshté konstatuar se ka paraqitur
véshtirési né kuptimin e pyetjeve nga gazetarét apo pjesétaré té tjeré té redaksisé qé nuk kishin
pérfunduar studimet né gazetari. Kjo duket e kuptueshme, pasi shumé nga té dhénat e kérkuara
lidhen pérmbajtésish dhe formalisht me pérvojén e tyre pérgjaté studimeve prané njé
departamenti gazetarie, mé konkretisht te Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit né UT.
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Nén presionin e kohés, disa gazetaré e kané cilésuar pyetésorin si shumé té gjaté, dhe pengues
pér té kryer detyrat e tyre né orarin e punés, pasi pér ata 10 minuta té marra nga koha e tyre
éshté konsideruar e tepért, sidomos né redaksité online ku procedohet me njé ritém mé té
shpejté té garkullimit té informacionit.

3 Raportimi pér mbledhjen e té dhénave

3.1 Pritshmérité dhe realizimi

Kur u vendos pér mediat qé do te merreshin né shqyrtim me kompromisin mediat e
pérzgjedhurave t'i eksploronim né formé censusi. Pér shkak té burimeve limituara
pérzgjodhém 10 tv, 10 gazeta, 10 radio, 5 revista, mbi 20 portale. Mediat u pérzgjodhén nisur
nga Kriteri i réndésisé né treg né rastin e mediave tradicionale, ndérkohé pér revistat u vendos
pér ato gé né kané aktivitet t¢ mjaftueshém né prodhimin e pérmbajtjeve, pér radiot u pérpogém
té selektojmé ato qé e kané njé edicion lajmesh ose njé format té caktuar informimi, ndérsa né
rastin e portaleve online, jo pa géllim jemi treguar doréléshuar, sepse dimé gé ka shumé gé jané
aktivé, ndérkohé gé né total rezultojné mbi 600. Portalet jané konsideruar me réndési té veganté
pér disa arsye. Mé sé pari ato zéné njé pjesé té miré té tregut t€ punésimit, sé dyti jané nga
hapésirat mé dinamike, sepse nuk u duhet shumé pér té prodhuar pérmbajtje. Pér té njéjtat arsye
krijojné dhe mobilitet né treg, gé né njé lexim pak mé kritik kété mobilitet mund ta quajmé dhe
destabilitet. Sé treti eksperimentohet me teknologjing, dhe jané terrene fertile pér té thithur
gazetaré té rinj, sidomos té sapo-diplomuar. Sé katérti, pér shkak té mungesés sé stabilizimit,
jané hapésirat ku devijohet ndjeshém nga normativa profesionale universitare, dhe jané terrene
té pérshtatshme studimi pér té paré diferencat mes formimit universitar dhe punésimit né treg.

Sé fundi portalet jané akoma hapésira veprimi té parregulluara, dhe gartésisht véshtirésisht té
rregullueshme, ndaj né kéto hapésira elementi i gjetjeve surprizé éshté mé i forté se né formate
tjera mediash. Duhet té kujtojmé se né kété rast mes pritshmérive dhe asaj gé do merrej nga
terreni, nuk éshté kérkuar assesi pérputhshméri e ploté, pér arsyet gé pérmenda mé lart. Ja té
shohim disa té dhéna té pérgjithshme té realizimit té punés né terren. Sic na ilustron Figura 1,
numri i té anketuarve né televizion dhe né mediat online vértitet pak a shumé né té njéjtat shifra,
ndérkohé gé nuk duket té keté shumé gazetaré né redaksité e shtypit té shkruar; sigurisht edhe
pse mosha e kampionit nuk mund té kapércente limitin e 40 vje¢ - ndérkohé gé revistat dhe
radiot jané objektivisht shumé pak té pérfagésuar.

Né terren jané anketuar 10 televizione, 9 gazeta, 16 portale, 5 revista dhe 8 radio, pra 48 media
nga 58 né total gé ishin parashikuar - aférsisht 20% e mediave nuk jané realizuar dot — si¢
konfirmon Tabela 1.

Mé poshté mund té shpjegojmé dhe arsyet: Disa nga portalet kané gené fare pa adresé dhe pa
asnjé kontakt, portale thjesht me administrator por pa gazetaré, redaksi online me 1 person, né
ndonjé televizion nuk kemi pasur fare akses, disa media na éshté dashur t'i zévendésojmé, por
boshllékun mé té madh e kemi te portalet. Disa pyetésoré jané zévendésuar brenda té njéjtit
medium, megjithése ajo logo mediatike mund té mos keté gené né listén pérfundimtare; té tjeré
jané kaluar né media alternative, por nga pérgindjet e shpérndarjes sé pyetésoreve rezulton se
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raportet densitetit real té gazetaréve né redaksité pérkatése té mediave, gjithsesi jané
respektuar. Copézimi i tregut ka véshtirésuar shumé punén, pasi si¢ ilustron Tabela 1, vetém
njé media ka patur mé shumé se 20 gazetaré té intervistuar, 10% e mediave kané gené me mbi
10 gazetaré, 20 % jané me mé pak se 10 por mé shumé se 5, ndérkohé gé deri né 5 gazetaré
jané 70% e mediave.

Kjo é&shté njé anomali e pazakonté gé shénjon véshtirésité e funksionimit té tregut té medias,
por mbi té gjitha té komunitetit té€ gazetaréve, té cilét duke gené té shpérndaré népér realitete
profesionale kaq ekstremisht té ndryshme, gjejné shumé pak pika takimi pér t'u organizuar e
ndaré vlera profesionale. Nése ka shumé mediume komunikimi né njé boté té dixhitalizuar,
nuk ka asnjé cudi, qé kéto zéra té shumté té pretendojné té gjithé té jené media, dhe mbi té
gjitha marrin gazetaré té shkolluar, por jo rrallé dhe amatoré gé punojné né statusin e UGC
(User Generated Content) spontané qé kérkojné kanale pér t'u shprehur.

Tabela 1: Realizimi i kampionimit sipas mediave konkrete:

Gjinia Mosha
18-25 26-30 31-35 36-40
Femér | Mashkull | Total vjec vjec vjec vjec Total

1 RTSH 17 4 21 2 6 9 4 21
2 News 24 7 6 13 3 8 2 0 13
3 OraNews 7 5 12 5 2 4 1 12
4 Klan Tv 5 7 12 2 2 5 3 12
5  Shqiptarja.com 3 8 11 5 3 3 0 11
6  Top Channel 8 2 10 3 2 2 3 10
7  Panorama 6 4 10 2 5 2 1 10
8 ABC News 6 3 9 1 2 2 4 9
9 Report Tv 5 4 9 5 2 0 2 9
10 InTV 6 3 9 6 2 0 1 9
11  Jeta Osh Qef 3 4 7 5 1 1 0 7
12 Panorama 2 5 7 5 0 1 1 7

Online
13 Balkan Web 4 2 6 1 1 4 0 6
14  Tirana Today 2 4 6 2 2 1 1 6
15 Birn Albania 2 3 5 1 0 1 3 5
16 | Mapo 1 4 5 2 0 0 3 5
17 Gazeta 2 3 5 1 3 1 0 5

Shqiptare
18 Gazeta Koha 1 4 5 2 1 0 2 5

Jone
19 Konica.al 3 2 5 4 1 0 0 5
20  Syri.net 1 4 5 0 1 2 2 5
21 Standard 3 2 5 3 1 1 0 5
22  Gazeta Shekulli 3 1 4 0 4 0 0 4
23  Express 2 2 4 0 4 0 0 4
24 Politiko.al 3 1 4 3 0 1 0 4
25 Gazeta Tema 1 3 4 2 1 1 0 4
26  Vizion Plus 3 1 4 3 1 0 0 4
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Figura 1: Tipi i medias
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4 Analiza e té dhénave té anketimit

4.1 Profil demografik i gazetarit shqiptar

Gazetarét shqiptaré, té paktén né ato media ku me ekipin e studentéve té gazetarisé si anketuesa
kemi zhvilluar sondazhin, kané lindur kryesisht né Tirané (shih Figura 3). Kjo éshté e
kuptueshme deri né njé faré mase, pérderisa vendi i pérzgjedhur pér anketim éshté Tirana.
Pértej faktit qé Tirana mbledh 2/3-tat e popullsisé gqé ndodhet né territorin kombétar, si edhe
mbledh dhe numrin mé té madh té mediave me status lokal apo kombétar, por edhe pér shkak
té modelit té biznesit drejt gjeneralizimit, ku mediat konsiderohet si koncentrat gjeografik dhe
tematik me potenciale financiare disa heré mé té larta se mediat e qyteteve tjera. Kjo gjendje
ka ushtruar gravitetin e vet né mbledhjen né formén e njé censusi té gazetaréve né kryeqgytet.

Shumica e gazetaréve jané té lindur né Tirané, por jo shumica e prindérve té tyre, pasi ata del
se jané zhvendosur né Tirané gé né fillim té viteteve ‘90 —té apo mé voné. Kjo na ¢on tek ideja
gé shumica e gazetaréve té anketuar ka lindur né Tirané, por origjina e tyre vjen né masén 40%
nga zonat rurale, mé té gjithé tipologjiné e normave dhe vlerave si pjesé e origjinés sociale gé
ata kané.(shih Figura 2)

Figura 3: Vendlindja Figura 2: Vendlindja e prindérve

TIRANE [ 29%

ELBASAN [ 15% m Té dy né
KORCE I 11% zone urbane
DIBER [ 8%

FIER N 8% m Té dy né
KUKES I 6% zone rurale

DURRES M 5%

BERAT I 4% m Njéri né

VLORE [ 4%

LEZzHE M 3%

GJIROKASTER [ 3% zoné rurale
SHKODER [ 3%

zoné urbane
dhe tjetri né

N=249 N=249

Mbi 60 % e gazetaréve jané nén moshén 30 vjeg, ndérkohé gé mbi 80 % e tyre jané nén moshén
35 vjeg. Duke gené se numri i té intervistuarve ka gené realisht i larté, dhe pér mediat e
pérzgjedhura, sidomos tv dhe online, kéto shifra na déshmojné pér njé popullsi té re né tregun
e medias. Si mund té interpretohet kjo e dhéné dhe c¢faré ndikimi mund té keté né tregun e
medias? Tregu i medias, éshté i lidhur ngushté me teknologjiné, moshat e reja e gjurmojné
shumé, pasi kané mé tepér mundési té ushtrojné aftésité e tyre né informatiké e mé gjeré. Nuk
duhet harruar gé tregu i medias ka gené né rinovim té vazhdueshém, dhe kjo mund té keté
shtyré té rinjté qé mos ta braktisin si opsion pér té punuar. Mbi 80% jané nén moshén 35 vjeg,
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duke pérfshiré radio, tv, gazeté, révisté, online, do té thoté njé treg né mobilitet, gé shkon pa u
ndalur drejt redaksive multimediale. (Shih tabelén 3)

Figura 4: Mosha e té anketuarve

18-25 viec [ 35%
26-30 viec [ 27%

31-35 viec [N 22%

36-40 viec [N 16%

N=249

NEé fillimet e tranzicionit né Shqipéri, pra pas vitit 1990, kishte rrethana politike gé shpjegonin
se pérse mosha mesatare e gazetaréve ra ményré té ndjeshme. Njé numér i madh gazetarésh té
kohés té monizmit u largua né ményré té menjéhershme nga puna gé bénte né media. Ata kishin
gené shumé té ekspozuar pérpara publikut duke mbajtur pozicione ideologjike dhe politike né
kuadrin e sistemit politiko-mediatik té diktaturés. Si té tillé pér ata ishte pothuajse e pamundur
gé té vazhdonin té kryenin funksionet e tyre té gazetarit, né kushtet e njé shogérie gé e
konsideronte veten si e kundérta e diktaturés, pra si me frymézime demokratike. Vendet e tyre
U zuné nga njé brez i ri gazetarésh me moshé mesatare té ulét, shumica ndofta sapo kishin
pérfunduar studimet pér gazetari. Me kalimin e kohés pati edhe njé shpérthim té mediave, cka
né vitin 1998 e mé tej, nisi té plotésohet edhe me rrjetin e televizioneve dhe radiove private,
ndérsa pas vitit 2010 edhe me portalet online. Pra, dinamika e arsyeve politike u plotésua me
rrethana shndérrimesh teknologjike. Pyetja éshté se pérse kjo moshé e re sot?

Mosha e re e gazetaréve shpjegohet edhe me rrethana té sotme, té cilat kané té béjné me
ményrén e funksionimit té sistemit té mediave né Shqipéri. Pérgjithésisht kéto media sot jané
“media t€ deklaratave”. Gazetarit i duhet t&€ gendrojé me mikrofon n€ doré€ pérball€ politikanéve
ose zyrtaréve, a deputetéve té ndryshém pér té mbledhur deklarimet e tyre personale ose
zyrtare. Né kété detyré mé shumé pérshtatet njé gazetar i ri né moshé sesa njé gazetar me moshé
té mesme, i cili e ka mé té véshtiré té béjé pér dinjitetin e vet rolin e dégjuesit dhe mbledhésit
té deklaratave.

Nga ana tjetér, duke ditur se mediat sot né Shqipéri jané té politizuara dhe me mé pak analiza
té thelluara mbi shogériné dhe ekonominé, artin, kulturén, pronarét dhe drejtuesit e mediave
nuk e ndjejné edhe aq shumé mungesén e gazetaréve mé me pérvojé, té specializuar dhe me
njé jetégjatési mé t& madhe né tregun e punés. Shpesh né vend té njé gazetari me pérvojé
kérkojné njé gazetar me moshé té re gé mjaftohet vetém me zbritjen e lajmeve nga web-i.
Ndérkohé gé kétu hyn né lojé njé faktor i treté, i cili lidhet me faktin gé sidomos pér gazetarét
me rroga té vogla, te cilét pérbéjné bazén dhe numrin mé té madh té gazetaréve té punésuar,
éshté mé e lehté pér drejtuesit e mediave té punésojné té rinj gé e konsiderojné kété si njé
profesion kalimtar, sesa individé me njé faré moshe, gé kané né ngarkim familjet e tyre dhe
shpesh jané edhe prindér me fémijé.
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Mbi 60 % e té anketuarve shprehen se jané té diplomuar né gazetari, ku mbi gjysma e té
intervistuarve jané diplomuar né Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit, prané
Fakultetit té Histori-Filologji né UT. Né fakt 80% e gazetaréve té pyetur jané mé formim
universitar né shkencat humane - nése gazetariné do ta pérfshinim né kété 1ém. (Shih Figura 5
dhe Figura 6)

Shkencat ekzakte né térésiné e tyre kané njé prani té papérfillshme midis gazetaréve té
intervistuar, pra informimi né mediat shqiptare ka si strukturé té néndheshme konceptuale dijen
e shkencave humane me prirje universalizuese, dhe nuk ka pothuajse asnjé shenjé té formimit
me prirje drejt shkencave teknike e inxhinjerike. Ne dimé gé mediat ndérkombétare kané fage,
rubrika apo blogje té vecanta ku zhvillohet tematika té caktuara né pérgjigje té interesave té
segmentuara té konsumatoréve né njé univers mediatik té fragmentarizuar, por te mediat
shqiptare nuk e gjejmé kété gjé. Po ky éshté vetém njéri aspekt, sepse nuk duhet té harrojmé se
né hapésirat shqgipfolése kemi mungesé té theksuar té mediave té tematizuara né pérmbajtje.
Ka zhvillime pozitive po té vizitohen disa fage té dedikuara drejt teknologjisé, por ato nuk
administrohen nga gazetaré, por nga specialisté gé prodhojné informacione pér audienca
kufizuara, ndérkohé mungojné gazetarét divulgativé pér publikun e gjeré.

Figura 5: Té anketuarit sipas profilit té studimeve (niveli Bachelor)

= Gazetari-komunikim (UT)
\1%\‘ = Gazetari/shkenca komunikimi (Uni tjera)
% = Shkenca humane dhe sociale
Shkenca inxhinjerike
= Shkenca té sakta dhe té natyrés
= Shkenca teknologjike
= Profil tjetér
N=197

Figura 6: Té anketuarit sipas profilit té studimeve (niveli Master/DND)

= Gazetari-komunikim (UT)
= Shkenca humane dhe sociale
%,
~u < = Gazetari/shkenca komunikimi (Uni tjera)

Shkenca inxhinjerike
= Shkenca té sakta dhe té natyrés
= Shkenca té njeriut, shkenca mjekésore

= Profil tjetér

N=156
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Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimi né UT ka eksperimentuar herét me orientimin e
studentéve drejt profileve, drejt universeve profesionale té orientuara, me géllim shmangien e
“kanibalizimit” té tregut té punés ku i ngjashmi “ha” t& ngjashmin. Me kété pérpjekje éshté
tentuar té relaksohet disi presioni pér vendet e punés, duke i shpérndaré oportunitetet e
punésimit sipas interesave profesionale té gazetaréve.

Ajo gé konstatohet nga té dhénat (shih Figura 7), éshté se gazetarét e kané bartur njé profil
studimesh té fituar me diploma né vendin e tyre té punés, po nuk ka asnjé prové qgé ata té kené
arritur té pérputhin interesat e tyre autentike me tregun e punés. Profilet e radhitura si
alternativa, pavarésisht emértimeve té tyre né “bachelor” dhe “master”, i gjen té pérfagésuara
né ményré proporcionale tek pérgjigjet e té intervistuarve. Sesa arrijné gazetarét té punojné né
pérputhje me profilet e tyre té diplomimit universitar, flasin shifrat né vazhdim:

Figura 7: Profilizimi i studimeve pér ata gé kané studiuar pér gazetari-komunikim né
Universitetin e Tiranés

= Me orientim politik

19%

‘ 9% 16%

*Vetém ata qé kané studiuar pér gazetari-komunikim (UT) Pa pergjigje

= Me orientim social-kulturor

Gazetari e pérgjithshme

Me orientim ekonomik menaxherial
= Me orientim PR
= Me orientim gazetari europiane

= Me orientim tjetér

4.2 Profesioni né krahasim me formimin

Figurat mé poshté nuk jané véné pa qgéllim njéra pas tjetrés, megjithése né themel duket se
masin té njéjtén gjé: e para tregon sesi e konsideron veten punonjési i medias, ndérsa Figura 9
ka alternativa mé té formalizuara gé tregojné se numri i atyre me status juridik kontraktual jo
definitiv, éshté mé i madh se ata qé e konsiderojné veten me kohé té ploté pune. Qéllon qé ka
punonjés mé kohé té ploté, por gé nuk kané kontraté me afat té pakufizuar, si¢ na ilustrojné té
dhénat ku nése 91% e gazetaréve jané punonjés me kohé té ploté dhe 77% e tyre kané njé
kontraté punésimi pa afat, éshté shumé e larté mundésia qé njé gazetar té jeté punonjés me kohé
té ploté, por me kontraté pa afat.

Pérgindja e té pavarurve “freelance”, éshté e pa konsiderueshme duke na shpérfaqur trajtén e
njé tregu térésisht jo fleksibél né performancés profesionale dhe né liriné pér ta organizuar
punén sipas objektivave personale. Punonjés gé kryejné internship-e pikasen né shifra fare té
pérmbajtura, megjithése kjo gjé deri diku éshté e kuptueshme, megé mediat kané shumé nevoja
por jo dhe po aq financa pér té pérballuar njé rekrutim té gjeré né personel. Sa mé shume i
largohemi mediave tradicionale, ag mé shumé rritet pérgindja e punonjésve me kontraté me
afat té kufizuar, apo me marréveshje shérbimi. (shih Figura 10)
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Figura 8: Statusi i punésimit sipas gjinisé, moshés dhe arsimit
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Figura 9: Tipi i kontratés sé punésimit sipas gjinisé dhe moshés
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Figura 10: Tipi i kontratés sé punéimit sipas llojit té medias
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Referuar Figura 11-té, vihet re gé té diplomuarit me gradén “master” né fashat e larta té pagave
kané njé prani mé té forté, sikurse edhe né fashén e gazetaréve qé kané paga midis 40 mijé dhe
70 mijé lekeé té reja, cka duket gé ka njé lidhje té drejtpérdrejté mes nivelit té arsimit dhe té
nivelit té pagés. Meshkuj mbisundojné dukshém né pérgindje, kur marrim né shqyrtim fashat
e pagave mbi 70.000 mijé; ndérkohé femrat jané me prani mé té forté te fasha e mesme e pagave
gé shkojné nga 40.000 né 70.000 leké té reja (shih Figura 11). Diferencat né paga mes
meshkujve femrave natyrshém reflektohen dhe né pozicionet e punés, ku né rangjet drejtuese
si “redaktor” dhe “menaxhues mediaje”’, meshkujt jané dy heré mé shumé té pranishém, sipas
pohimeve té té anketuarve, ose 40 % krahasuar me 20% té femrave. (shih Figura 12). E njéjta
gjé konfirmohet tek pyetja gé kérkon né ményré mé té detajuar pér té veté-identifikuar
pozicionin e punés.
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Figura 11: Pagesa mujore nga puna né media sipas arsimit dhe moshés
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Figura 12: Cila éshté kategoria e pozicionit té punés tuaj?
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Figura 13: Pozicioni specifik i punés

Total Femér  m Mashkull 18-25 vje¢ M 26-30 vje¢ M 31-35vjec M 36-40 vjeg
(N=249) (N=139) (N=110) (N=87) (N=66) (N=56) (N=40)

Gazetar/e | 64% 70% - 75% - - ./o

Redaktor/e [ 17% 12% .3% 8% I11% l5% .%

Kryeredaktor/e (pérgjegjés
I ) 6% 4% 9% 2% 2% 13% 5%
ose zv. pérgjegjés redaksie)
Reporter | 3% 5% ‘ 1% 5% 3% I 5%
Spiker | 2% 2% | 3% 2% ‘ 2% | 4% | 3%
Moderator/ Drejtues
emisioni 2% 2% 2% 1% 5% 2%
Agregator lajmesh né web | 2% 2% | 2% 5% | 2%
Menaxher | 1% | 2% ‘ 2% | 3%
Staf Ekzekutiv/Nivel
o 0.4% ‘ 1% ‘ 2%
drejtimi
Drejtor i informacionit  0.4% ‘ 1% | 2%
Tjetér | 1% 2% 2% | 2%

Mbi 70% e gazetaréve apo stafit té mediave gé kujdeset pér konceptimin, mbledhjen dhe
redaktimin e pérmbajtjeve, shprehen se i prodhojné kéto té fundit me besnikéri té ploté ndaj
medias ku jané punésuar. Jané shumé pak ata qé e konceptojné njé pérmbajtje pér ta emetuar
né mé shumé se né njé platformé, pra né disa syresh njékohésisht - njé realitet gé njihet si inter-
media. Pérmbajtjet informative, apo edhe té njé natyre tjetér, prodhohen né njé formé té
pércaktuar sepse ato jané konceptuar pér t'u publikuar né mediume té ngurta dhe preferenciale
(shih Figura 14).

Pér shkak té tipit té medias mund té nénkuptohet se pérmbajtjet né mediat online jané pér nga
natyra multimediale dhe vlejné automatikisht pér cross-platform-a, né fakt dhe aty vazhdojné
té prodhohen pémbaijtje, té cilat ose trafikohen né model nga televizionet konvencionale, pra
me njé koncept arkaik prodhimi pérmbajtjesh, ose edhe kur prodhohen rishtazi, injorojné
térésisht platformat e shpérndarjes si youtube, rrjetet sociale, IPTV, livestreaming etj, pra
multimediale vetém né implementimin e teknologjisé, por jo si strategji shpérndarjeje apo
ndérveprimi me audiencén.
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Figura 14: Pérmbajtja e lajmeve té pérgatitura gjaté punés sé zakonshme sipas platformave

Total Gazeté/Revisté ® Radio Televizion Media online
(N=249) (N=56) (N=16) (N=98) (N=79)
Vetém pér 3 3 3
njé platformé 73% 61% - 69% 86%
Pér cross-
0, 0, 0, 0, [+)
platforma 8% 13% '/o 7% 3%
Pér
platforma té [20% 27% l 3% 23% 11%
ndryshme

Kur jané pyetur punonjésit e medias nése né median ku punojné ekziston ndonjé normativé e
pércaktuar qé rregullon orét e punés gé ata kryejné né dité apo né javé, mbi 60 % e tyre jané
pérgjigjur: “po”. Por nga té dhénat e Figura 15-t&, si mé poshté, shohim qé pavarésisht nivelin
té arsimimit, thuajse 70% e té pyeturve raportojné gé punojné mbi 40 oré né javé, dhe mbi 10%
raportojné mbi 50 oré puné né javé. Ndérkohé njé masé gjithsesi jo pér t'u injoruar, pérgjigjet
qé oraret i kané té papércaktuara, pa “tavan”, né varési té kérkesave té medias dhe me shumé
raste shkeljesh té Kodit té Punés.

Njé parametér mbéshtetés pér sa éshté shprehur mé lart, éshté dhe numri i lajmeve qé gazetarét
apo redaksia né térési prodhon né harkun e njé jave. Pavarésisht natyrés té medias, mbi 50% e
té intervistuarve shprehen se prodhojné mbi 20 lajme né javé, dhe né rastin e mediave online
rezulton thuajse 80% e té intervistuarve gé ndajné té njéjtin opinion (shih Figura 16). Né fakt
disa déshmi flasin pér 20 lajme né dité té prodhuara ose redaktuara pér ¢do gazetar, me pasojé
shkatérrimin profesional té gazetarit, por dhe té veté procesit té té informuarit. Shgetésojné
vecanérisht dy elemente: Fakti gé nuk ka kufi té normatizuar té ngarkesés sé gazetarit né oré
pune, por nuk ka asnjé normativeé rregulluese edhe pér ngarkesén né prodhimin e pérmbajtjeve.
Media né kété rast i ngjan mé tepér njé punishteje, sesa njé redaksie.

Gazetaria né kété rast i ngjan mé shumé njé punétorie me ekuilibra té prishur, sepse proceset e
punés dukshém jané té pabalancuar, dhe gazetarét, si pasojé apo pér pasojé, jané pa status
profesional té rregulluar né bazé té gjitha parametrave dhe treguesve té respektueshém ligjoré.
Aty ku “mbledhja e informacionit”, né pérgjigjet e t€ anketuarve, z€ pjesén né té madhe té
kohés, téré proceset e tjera béhen gati t&¢ pamundura, sepse dukshém energjité krijuese té
gazetaréve shkojné thjesht tek agregimi, por jo tek pérpunimi i informacionit. Aty ku procesi i
akumulimit nuk trajtohet gjithmoné né parim si prioritar, pikérisht aty ndodh té keté njé
shpérndarje mé té balancuar té prioriteteve pér ushtrimin e profesionit. Informacioni né
Shqipéri i ngjan mé shumé njé korrjeje té pambarimté, duke garkulluar bruto, né formé virale,
nga media né media. Gazetari dukshém, merret shumé mé pak me puné koordinative, ose té
paktén nuk i konsideron si prioritare, apo me puné qé kryqézojné aftésité e ndryshme, sic éshté
dizajnimi psh,. (shih Figura 17)
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Figura 15: Koha reale e punés gjaté javés (pavarésisht normés)
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Kur jané pyetur stafet redaksionale gé merren me prodhimin e pérmbajtjeve, se cili nga
operacionet né mjeshtériné e gazetarisé kérkon mé tepér kualifikim, mbi 60% e
pérgjigjedhénésve kané pérzgjedhur si té tillé “gazetariné investigative”, pavarésisht gjinisé sé
pérgjigjedhénésve. Ndérkohé 30% e pérgjigjednénésve kané pérzgjedhur “gazetariné
ekonomike”; gazetaria e politikés, gazetaria e kronikés, gazetaria sociale gé ushtrohen né masé
népér redaksité e mediave shqgiptare, nuk jané konsideruar si operacione pune gé kérkojné
ndonjé kualifikim kaq té spikatur (shih Figura 18). Pérfundimi éshté gé llojet e mjeshtérisé té
gazetarisé nga piképamja e pérmbajtjes gé ushtrohen mé pak, kérkojné mé tepér kualifikim.

Kur u éshté drejtuar pyetja né lidhje me orét e kushtuara gazetarisé investigative né redaksi,
mbi gjysma e té anketuarve shpreh mungesén totale té oréve gé do té mund té viheshin né
dispozicion té investigimit, ndérkohé 80% e tyre, pavarésisht medias ku jané té punésuar, kané
pérzgjedhur pérgjigjen, sipas té cilés, ata i kushtojné investigimit jo mé tepér sesa 0-5 oré né
dité. (Shih Figura 19). Gazetarét shqiptaré duket se nuk kané mundési t’a ushtrojné profesionin
e tyre né nivelet mé té larta té gazetarisé, qé éshté ajo investigative ; ata béjné até qé éshté mé
kollaj, gé nuk kérkon mund, gé nuk kérkon oré ta gjata zhbirilimi ; ata nuk shkojné te e vérteta
e fshehur nga opinioni, mé tepér garkullojné edhe materiale triviale, té cilat publiku ka se ku i
gjen né operatoré té tjeré.

Figura 18: “Sipas jush cila éshté sfera e gazetarisé qé kérkon mé shumé kualifikim?”

Total Femér  Mashkull
(N=249) (N=139) (N=110)
Gazetaria investigative | 62% 60% _

Gazetaria ekonomike | 30% 32% -
Gazetaria politike | 4% 3% t%
Gazetaria e kronikes | 1% 1% I 2%
Gazetaria sociale | 1% 1% 0%
Gazetariarozé | 1% 0% I 2%
Gazetaria e lajmit lokal 0% 0% 0%
Tjetér | 2% 3% 0%
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Figura 19: Numri i oréve mesatare javore gé njé gazetar i kushton gazetarisé sé miréfillté
investigative

0,
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Tipi i medias

Né vazhdim té asaj gé kemi arsyetuar mé lart, mund té theksohet gé megjithése gazetarét, té
paktén ata qé diplomohen né Departamentin e Gazetarisé dhe Komunikimit né UT, profilizohen
né drejtime tematike, rezulton se mbi 60% prej tyre, sipas anketés té kryer, mbulojné mé shumé
sesa njé fushé ose shkruajné pér gjithcka, si t’u vijé rasti, duke mbuluar té gjitha fushat e
mundshme sipas nevojave té redaksisé (shih Figura 20). E njéjta prirje pérséritet gjithandej
pavarésisht mediumeve té marra né shqyrtim, dhe gazetari i mediave online vazhdon “veset” ¢
mediave tradicionale, duke i mbuluar fushat pak nga té gjitha - asnjé temé né thellési.

Nuk éshté rastésore gé tregu vuan mungesén e gazetarisé investigative, megé ajo kérkon aftési
profesionale pér t’u kryer , té cilat nuk mund té zhvillohen né kushtet e punés ku gazetari nuk
éshté i fokusuar dhe specializuar né fusha ose tematika té vecanta, dhe nuk arrin t’i pérmirésojé
aftésité e veta né bazé té pérvojave afatgjata., apo éshté i keq paguar.

Figura 20: “Gjaté punés si gazetar, mbuloni ndonjé fushé té vecanté, apo kaloni nga njé
fushé te tjetra sipas nevojave té redaksisé? ” sipas gjinisé dhe arsimit

= Mbulon njé fushé = Mbulon mé shumé se njé fushé = Mbulon té gjitha fushat
A A A 2
M e awm
oo T 3%
A S
>/ S S L S
MesterB e ot L s %

Gjinia

Arsimi
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Figura 21: “Gjaté punés si gazetar, mbuloni ndonjé fushé té vecanté, apo kaloni nga njé
fushé te tjetra sipas nevojave té redaksisé? " sipas tipit té medias

m Mbulon njé fushé = Mbulon mé shumé se njé fushé = Mbulon té gjitha fushat

Total  [ERZAN s 22
Gazeté/Revisté (N=56) [ 7A N [ g e
Radio (N=16) RN aes T s ae——
Televizion (N=98) [ AN 008 I svan
Media online (N=79)  [EELC/AN Fazss T zeamnnn

Tipi i medias

Té anketuarve disa pohime u jané ofruar té gatshme né pyetésor dhe u éshté dhéné mundésia
té vlerésojné me noté vértetésiné e tyre. Té gjitha kéto pohime jané té lidhura me studimet
universitare té té anketuarve dhe rezultojné té zbérthyera né disa kénde. Kjo éshté béré pér té
paré se ku vihet theksi. Vlerésimi i pritshém i té anketuarve éshté strukturuar né shkallén 1-10,
ku numri “1”” tregon notén mé té ulét né valencén e vértetésisé té cdo pohimi dhe numri 10 nota
mé e larté, duke demonstruar késhtu dhe shkallén mé té larté té pajtimit me pohimin né fjalé.
Pohimi mbi réndésiné e dijeve dhe té shkollimit universitar né ushtrimin e mjeshtrive té
gazetarisé, gjen terren té gjeré pajtimi dhe me vlerésimin e té intervistuarve. Por ajo gé spikat
né pérgjigjet e dhéna éshté pajtueshméria e larté me pohimin, sipas té cilit, jeta universitare,
ose té paktén kualifikimi profesional, duhet té rifillojé medoemos dhe me ményra té adaptuara
miré pas 10 viteve té para té punés (shih Figura 22). Konsesusi kétu éshté shumé i gjeré dhe
shkon pértej ndarjeve té pérkatésive gjinore dhe llojit té medias ku punojné té intervistuarit.
Madje me rritjen e pérvojés pérgjaté viteve té punés shihet edhe me prioritare (shih Figura 23).
Kjo do té thoté gé roli i edukimit do té vazhdojé té jeté i réndésishém, dhe gé roli i
universiteteve nuk éshté thjeshté té diplomojé studenté, por dhe té hartojé strategji pér
edukimin e vazhdueshém, duke mos képutur kontaktet me ish-studentét dhe tregun né térési.

Figura 22: Nga 1 deri ne 10, ku 1 éshté “nuk pajtohem aspak” dhe 10 éshté “pajtohem
plotésisht, ” sa pajtoheni me secilin pohim? — sipas gjinisé

W Total B Femér B Mashkull
(N=249) (N=139) (N=110)

Lloji i diplomés éshté i réndésishém pér té punuar -:I -:I -:I
né media

Cilésia e rezultateve né studimet universitare ka -:I -:I -:I
réndési pér té zené njé puné sa mé té miré né media

Dijet universitare jané vendimtare pér t'u formésuar -:I -:I -:I

si gazetar me cilési profesionale
Shkollimi universitar e ka kryer si duhet detyrén e tij -:I -:I -:I
pér t'ju formuar né bazé si gazetar

Pas dhjeté viteve té para né profesion, gazetari ka -:I -:I -:I

nevojé té rikualifikohet me formime pasuniversitare
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Figura 23: Nga [ deri ne 10, ku 1 éshté “nuk pajtohem aspak” dhe 10 éshté “pajtohem
plotésisht,” sa pajtoheni me secilin pohim? — sipas eksperiencés né puné

Total M Deri né 2 vite W 2-7 vite Mbi 7 vite
(N=249) (N=68) (N=71) (N=110)
Lloji i diplomés éshté i réndésishém pér té
e A
punuar né media
Cilésia e rezultateve né studimet universitare
ka réndési pér té zené njé puné sa mé té miré | 4.3 - - 4.6
né media
Dijet universitare jané vendimtare pér t'u
f . . e . 5.8 5.7
ormésuar si gazetar me cilési profesionale
Shkollimi universitar e ka kryer si duhet
detyrén e tij pér t'ju formuar né bazeé si 5.3 -: -: 5.5
gazetar
Pas dhjeté viteve té para né profesion,
gazetari ka nevojé té rikualifikohet me 6.2 -: -: 6.7

formime pasuniversitare

Né vazhdimési té matjeve té koduara me sistemin piké-noté, disa nga aftésité themeltare qé
pretendohet se Universiteti duhet t'i kultivojé né formimin e gazetaréve té rinj : mbledhja e
informacioneve, prodhimi i lajmit, vizualizimi, ndarja e fakteve nga opinionet, punét
koordinative né redaksi, do t'i nénshtrohet njé vlerésimi krahasues, gé mat njékohésisht, nivelin
e kénaqésisé gé punonjésit e medias kané arritur né punén e tyre, dhe té réndésisé “universale”
té kétyre parimeve profesionale, pavarésisht se sa jané materializuar né realitet. Vihet re
diferenca e madhe mes aftésive té déshiruara pér puné koordinative né redaksi, dhe nivelit té
kénaqgésisé, qé paraqgitet né nivele té ulta krahasuar me aftési té tjera, gé vlerésohen si mé té
pérmbushura. Aftésia pér té thelluar punén investigative, vlerésohet me notét mé té ulét,
ndérkohé qé mbetet te aftésité e déshiruara. Ndarja e fakteve nga opinionet, gé klasifikohet tek
aftésité formative, vlerésohet me thuajse 9-té. Prodhimi i pérmbajtjeve té tematizuara, ka
gjithashtu njé vlerésim té ulét, megjithése nuk profilohet nga aftésité mé té aspiruara. (shih
Figura 24)

Kénagésia e angazhimit né puné koordinative né redaksi éshté né vlera té uléta, ndérkohé qé
déshira pér té gené i pérfshiré éshté e larté. Né njé analizé té paré mund té themi se gazetari
duket i pérjashtuar nga procese menaxheriale brenda redaksisé, gé nuk kané thjesht lidhje me
pjesén financiare, por me organizimin e punés, me vendimmarrjen mbi strategjité e gasjes tek
audienca, pra pér té pasur gazetarin multitask, gé éshté produkt i redaksive té konverguara.
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Figura 24: Raporti mes kénagésisé dhe réndésisé sé aftésive. Sa i kénaqur jeni me aftésité e
fituara nga arsimi? Sa e vlerésoni réndésiné e kétyre aftésive pér té béré punén si¢ duhet?

@ Kénaqgésia @ Réndésia

Prodhuar lajm sipas normave profesionale
klasike té gazetarisé 72 . ‘ 8.5
Mbledhur informacion té vlefshém pér té
thelluar njé investigi 58 . . 8.4
Prodhuar pérmbaijtje té tematizuar nxitur
nga studimi i profili 6.3 . ‘ 7.9
Prodhuar pérmbajtje pér platforma té
ndryshme komunikimi 7.1 .' ‘ 8.6
Kérkuar informacione relevante né internet 7.0 .- e ‘ 8.8
Pérpunuar té dhénat bruto gé vijné nga
institucionet me progra 6.3 . ‘ 8.4
Pérkthyer informacionin né formé té
vizualizuar 6.3 ._ ‘ 8.3
Kryer puné koordinative né redaksi 5.9 . —————— ‘ 8.7
Ndaré faktet nga opinionet né punén
redaksionale dhe prodhimin 7.0 .- . 8.9
Ndérruar puné nisur nga pakénaqésisa ndaj
e oo 89 pafenaaes! : 65@----@ 85

kushteve, apo mosre

Megjithése roli i dijes universitare konsiderohet i forté dhe me ndikim né formimin e tyre,
punonjésit e mediave jané té garté gjithashtu se ¢faré mund t’i ¢ojé ata pérpara profesionalisht,
pértej kualifikimit universitar. Né kété rast “praktika punés” né media duket se éshté né majé
té preferencave (shih Figura 25). Roli i dijes universitare konfirmohet mé shumé se njé heré si
deficitar pér té dnhéné aftési praktike, té aplikueshme né operacionet e punés.

Figura 25: Pér pérmirésimin e kualifikimit té tyre gazetarét, mé shumé pérfitojné...

Total m18-25vje¢  M26-30vje¢ M31-35vje¢ M 36-40 vjeg
(N=249) (N=87) (N=66) (N=56) (N=40)

Nge prakia e punes (7830 1 [ (%I [8o% T [ESN

Nga stazhet e ndryshme
profesionale 1% l 5% I‘I 1% I9% I 5%

o | 4% | 3% 23 | 4% | 3%
mwmmenmas 3% Is% 2w 2 sw

Nga Ieximidahu(;co“cg)ig?/l;t i teksteve 39% I 3% | 29% I 4% I 5%
Nga njohja e profesionit me ané 0% 0% | 2% 0% 0%

té librave...
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4.3 Fleksibiliteti i tregut té punés

Fleksibiliteti né tregun e punés pérbén njé aspekt té réndésishém lidhur me mundésité gé u
jepen profesionistéve té cilét ushtrojné aktivitetin e tyre atje, por edhe pér géndrueshmériné e
veté tregut.

Fleksibiliteti si aftési e punonjésit pér t’u orientuar dhe riorientuar né tregun e punés shfaget né
parametra té ndryshém. Lidhet, pér shembull, me aftésiné ose paaftésné e punonjésit pér té
kryer tranzicionin nga té genurit student universiteti drejt kérkuesit té punés né kushtet e tregut,
nga aftésia apo mosaftésia e tij pér té ndryshuar puné, nga aftésia ose jo e tij pér té géndruar né
té njéjtin vend pune etj. Nga té dhénat e anketimit duket garté gé kahu i lévizjes té punonjésve
shkon nga mediat tradicionale, kryesisht nga TV konvencional dhe nga gazeta né letér drejt
mediave té reja (shih Figura 26).

Figura 26: “Ku keni punuar para se té ndérroni puné?”’

Total 18-25 vjeg W 26-30 vjeg 31-35 vjeg W 36-40 vjeg
(N=249) (N=87) (N=66) (N=56) (N=40)

Televizion [132% 17% 32%  46% 5%
Gazets |[21% 9% - 18% 27% 43%

Media on-line | 16% 24% - 1% 0%

Student | 14% 33% I3% 5% 0%

Né njé puné jashté medias | 8% 8% -% 1% 0%
Radio 3% 1% 8% 0% 3%

| papuné | 2% 2% | 2% 0% 3%

| veté-punésuar (né media) 1% 1% 0% 2% 0%
Revisté | 0% 1% 0% 0% 0%

Tjeter 4% 2% Bs5% 5% 8%

Ndérkohé pér té kuptuar géndrueshmériné e punonjésve té mediave né té njéjtin profesion dhe
né té njéjtén media mjafton té marrim té dnéna ta krahasuara té viteve té tyre té punés né media,
té viteve té punés té tyre si gazetaré dhe té viteve té punés té tyre né té njéjtén media.
Konstatojmé se nése né mediat tradicionale, koha e géndrimit né té njéjtén media éshté thuajse
né ményré té pérséritur sa gjysma e viteve né té njéjtén media ; kur béhet fjalé pér mediat
online, vitet e punés né té njéjtén media, jané sa 1/3-ta e viteve té punés gé pérgjigjedhénésit
shprehin se kané gené té punésuar. (shih Figura 27).

Me rritjen e vjetérsisé né puné, si¢ mund té jeté e kuptueshme, vitet e punés né media, sipas
pérgjigjeve té dhéna nga té anketuarit, i tejkalojné vitet e géndrimit né njé media té caktuar.
Nése do té bénim njé pérmbledhje, megjithése vihet re mobilitet né tregun e medias, me njé
pjesétim té thjeshté do té thonim me siguri gé njé punonjés i medias, té paktén gjysmén e
karrierés sé tij e ka kaluar né njé media, me pérjashtime shumé té rralla.
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Figura 27: Krahasim i pérvojés né media, pérvojés né té njéjtén media dhe pérvojés si
gazetar (né vite)
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Sa kohé pas marrjes té diplomés universitare té bachelorit keni arritur té zini njé vend si i
punésuar né media? Né Figura 28 do té vérejmé gé periudha e tranzicionit nga statusi i studentit
tashmé té sapodiplomuar né punonjés i medias éshté shumé e shkurtér, madje njé pjesé e mirg,
rreth té 30% e té intervistuarve pérgjigjen se kané punuar dhe gjaté viteve té shkollés, pra e
kané béré tranzicionin studime — praktiké pune pérgjaté studimeve té tyre. Té dhénat jané
interesante, sepse ato tregojné qé sa mé shumé té rritet mosha e té intervistuarve, aqg mé e vogeél
éshté pérgindja e atyre gé kané punuar gjaté studimeve té tyre. Por nga ana tjetér, numri i atyre
gé kané gjetur puné gé né vitin e paré pas diplomimit té tyre, tek moshat mé té rritura éshté
mbizotérues. Po ashtu, dhe mundésité e té sapodiplomuarve gé té gjejné njé puné brenda vitit
té paré pas mbarimit té studimeve universitare jané té larta. (shih Figura 28)

Televizioni mbizotéron si oportunitet punésimi pér gazetarét e rinj duke u dhéné atyre
mundésiné té punojné atje ende pa pérfunduar studimet e tyre. Me shanse té ngjashme me
televizionin éshté dhe gazeta. Ndérsa kur éshté fjala pér té filluar puné gé né vitin e paré pas
pérfundimit té studimeve universitare ka njé shpérndarje té barabarté shansesh mes gazetés, tv

dhe medias online. (Shih Figura 29)
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Figura 28: Koha pas marrjes té diplomés universitare té bachelorit keni arritur té zini njé
vend si i punésuar né media? — sipas moshés
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Figura 29: Koha pas marrjes té diplomés universitare té bachelorit keni arritur té zini njé
vend si i punésuar né media? — sipas tipit té medias
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Duket se puna e zgjedhur pérgjaté viteve té shkollés, nuk éshté si zgjedhje pérfundimtare, por
éshté njé mundési e paré, ku studentét kané déshiré té eksperimentojné. Sigurisht nuk
pérjashtohet si mundési gé studentét ta béjné até zgjedhje pér arsye té pastra pragmatike, gé u
garanton njé komfort ekonomik té momentit. Megjithése nuk dimé sa vite ka njé student gé
punon né njé media té caktuar, duket se sektori ku punon ka mbetur né pérgjithési po ai, po nuk
mund ta themi se si ka ndodhur ky tranzicion i sektorit t€ punés nga media né media. Mbetet
pér t'u paré né njé matje té radhés. Pérzgjedhja nga ana e studentéve té gazetarisé té profilit té
tyre té studimeve né njérén nga fushat e informacionit qé media mbulon, nuk pércakton sektorin
gé ata mbulojné kur punésohen si gazetaré. Kjo shihet si dicka krejt normale.

E para, sepse njé pérzgjedhje e béré né vitet e shkollimit nuk ka arsye té pércaktojé pérjeté
parapélgimet profesionale té dikujt. E dyta, sepse pérpara ofertave pér punésim, i diplomuari
pér gazetari né ményré té arsyeshme ndjek até cka i propozohet nga punédhénési, dhe nuk
kémbéngul dot né njé refuzim té ofertés pér hir té njé specializimi té ngushté té kryer né vitet
e shkollimit. E treta, sepse dihet gqé pér nevojat e punés, mediat nuk respektojné pothuajse fare
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specializimet e béra né shkollé ose pérgjaté ndryshimit té profesionit. Kjo i respektohet né raste
té rralla ndoshta vetém njé numri gazetarésh moderatoré té njohur emisionesh televizive ose
ndonjé reporteri qé ka béré emér né njé fushé té caktuar t¢ mbulimit me lajme té aktualitetit
(Shih Figura 31 dhe Figura 30)

Figura 30: “A punoni aktualisht né té Figura 31: “Né median qé punoni
njéjtén media ku keni punuar pérgjaté viteve  aktualisht, mbuloni té njéjtin sektor qé nga
té shkollés?” fillimi apo keni ndryshuar?”

= Po, né te
njéjtin

® Po sektor

= Jo, kam
ndryshuar
sektor

Duke e konsideruar si té ezauruar pyetjen né lidhje me sektorin e medias ku punojné apo
déshirojné té punojné gazetarét, njé pyetje e rradhés pak mé e vendosur - pértej kushtézimeve
gé mund té keté secili pér té géndruar né njé puné. Pyetjes: “Nése do té ishte né dorén e tij/saj,
a do ta ndryshonte vendin e punés?” - aférsisht 40% jané pérgjigjur me “po”, ndérsa aférsisht
gjysma jané pérgjigjur me “jo”, pjesa tjetér kané abstenuar duke dhéné pérgjigjen “nuk e di”
(shih Figura 32). Duke e pasuruar analizén sipas mediumit ku jané té punésuar gazetarét,
theksojmé gé mbi 40% e té pyeturve gé punojné mé mediat online, nuk jane aq té bindur qé
duan t’a ruajné até vend pune. Punonjésit e radios shpallen si mé “besnikét” me vendin e tyre
té punés, ndérkohé gé punonjésit e tv dhe gazetés ruajné njé besnikéri qé i korrespondon
gjysmés sé numrit té té intervistuarve .

Figura 32: “Nése do té ishte né dorén tuaj, a do ta Kishit ndryshuar vendin tuaj aktual té
punés?” — sipas tipi té medias

® Po = Jo = Nuk e di
(sztjf;) 3% | 47% [l
Gazifj?;ViSté 4% 1 4% [
(ﬁi‘fg’) 9% 6% [
Te(lﬁvz,;';)“ 3% . 52% |
Me‘?;,i;’;‘;i"e 4% | 38% L r

T& intervistuarve, edhe atyre gé ruajné “njéfaré” besnikérie ndaj vendit té tyre té punés, u éshté
drejtuar pyetja : “Pér té cilat arsye do ta braktisnin vendin e punés gé kané aktualisht?” Déshira
pér té fituar mé shumé para, duket se mbizotéron né arsyet e dhéna nga ana e té pakénaqurve
me kushtet aktuale té punés ku jané angazhuar. Njé vend puné mé i miré gjithashtu térheq mjaft
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té intervistuar dhe kjo pértej ndarjes gjinore té tyre (shih Figura 33). Arsyet ekonomike dhe
njé puné me kushte mé té mira, duket se jané arsyet gé do t’i bindnin gazetarét, punonjésit e
medias t€ moshés 18-25 té ndryshonin vend pune, ndérkohé gé brezat mé té rritur duket se i
tundon mé fort té qénit i vlerésuar dhe té paturit njé puné mé té pélqyer, té cilat rradhiten prej
tyre tek arsyet mé prioritare (shih Figura 34). Té rinjté kérkojné suksesin, mé té rriturit kérkojné
gjéra mé thelbésore.

Figura 33: “Nése do té kishit déshiré ta ndryshonit punén, cili do té ishte motivi kryesor? -

sipas gjinisé
Total W Femér B Mashkull
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Figura 34: “Nése do té kishit déshiré ta ndryshonit punén, cili do té ishte motivi kryesor? -
sipas moshés

18-25 vjeg W 26-30 vjeg W 31-35 vjeg W 36-40 vjeg
(N=87) (N=66) (N=56) (N=40)
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Tjetéer | 2% 3% 7%

4.4 Statusi social dhe socio-profesional i gazetarit

Kur vlerésojné veten e tyre financiarisht apo simbolikisht, punonjésit e medias duken té bindur
gé i pérkasin shtresés té mesme té popullsisé (shih Figura 35). Ata e konsiderojné veten mé té
ardhura té mesatare, megjithése 20% e tyre e njeh veten me status té barabarté me shtresat
sociale me té ardhura té pakta. Pavarésisht kalimit té viteve né puné, kjo bindje duket e
palékundur, madje sa vjen e pérforcohet. (shih Figura 36)
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Figura 35: Né cilén shtresé té shogérisé mendoni se béni pjesé?- sipas arsimit
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Figura 36: Né cilén shtresé té shogérisé mendoni se béni pjesé?- sipas eksperiencés sé punés
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Njé pyetje tjetér ka kérkuar té dijé se si ndihet gazetari né sistemin e medias ku punon, si e
pérjeton ai respektimin e dinjitetit té vet né puné, mé konkretisht si ndihet né raport me pronarét
e medias ku é&shté punésuar. Pérgjigjet nuk Iéné vend pér ekuivoke, pasi thuajse 60% e té
anketuarve e ndjejné veten té vlerésuar né raport me ta (shih Figura 37). Ndérsa né raport me
politikanét gazetarét nuk duken gé ta ndjejné veten sa do té donin té ishin té vlerésuar. Pjesa
mé té madhe e tyre shprehin géndrimin se perceptimi qé kané pér ta né media, éshté se ata jané
thjesht té punésuar dhe asgjé mé shumé sesa kag. Pra nuk kané ndjesiné se kané ndonjé status
té vecanté né raport me politikanét. Njé masé jo e vogél tyre mendojné se ata pér politikanét
jané fare té “padukshém”, pra té paréndésishém, sikur nuk ekzistojné (shih Figura 38). Te
kolegét duket se gjendet vlerésimi mé i madh pér ta, madje njé pjesé jo e vogél vlerésojné se
marrédhénia mes tyre karakterizohet nga solidariteti. Njé dozé e vogél rivaliteti ndihet midis
tyre, gjithsesi nuk duket té keté peshé ndjeshém krahasuar me alternativat e tjera. (shih Figura
39)
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Figura 37: “Si ndiheni né marrédhénie me pronarét dhe drejtuesit e mediave tuaja?”
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Figura 38: “Si ndiheni né marrédhénie me politikanét?”

I Total B Gazeté/Revisté B Radio M Televizion B Media online
(N=249) (N=56) (N=16) (N=98) (N=79)

Thieshtsinjé i punésuar  [419% 1  [34%0  [50%NNN [4e% 1 876N
| padukshem  [1279% 29% 25% 21% 3%
I vlerésuar [10% - 16% B6% 2% B5%

Né rivalitet ['8% W5% 8% FiB%
Né solidaritet [7% A B 5% 3%
I neglizhuar 4% La% 6% 3% B5%
| pérbuzur | 3% 4% 6%

Figura 39: “Si ndiheni né marrédhénie me kolegét tuaj?”’
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Pérsa i pérket vlerésimit financiar qé gazetarét kané pér veten né raport me kolegét gé punojné
brenda sektorit t€ medias, te ata gé punojné né televizione duken mé té ndjeshme notat e
pakénagésisé lidhur me pagén e tyre krahasuar me kolegé té tjeré. Thuajse gjysma e té pyeturve
i konsideron té “pajustifikuara” kéto dallime né shpérblimin e punés, ndérkohé gé 30 % prej té
anketuarve i konsideron ato si normale. (shih Figura 40)

Gazetarét né pérgjithési nuk e konsiderojné veten té censuruar, megjithése televizioni dhe
gazeta, duken si terrene ku ndihet sipas tyre njéfaré gensure; nga té anketuarit gé punojné né
gazeta mbi 50% shprehen gé ndihet “pak”, ose “disi”, dhe ne tv jané njé masé prej 50%
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mendojné po ashtu pér praniné e censurés (shih Figura 41). Duket se mediat tradicionale jané
agjenci ku ndihet mé fort pesha e ¢ensurés, ose ndoshta te ato béhet mé e dukshme censura ,
sepse né to punojné gazetaré mé njé pérvojé mé té madhe né profesion — pra me aftési mé té
médha pér t’a konstatuar dhe denoncuar até.

)

Figura 40: “Diferencat né paga brenda sistemit té mediave i konsideroni...’
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Figura 41: “A ndjeheni i censuruar né veprimtariné tuaj?”’
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5 Pérfundime

Nga té dhénat e pérftuara prej anketimit mbi gjendjen e tregut té punés té gazetaréve qé kané
pérfunduar studimet né Departamentin e Gazetarisé dhe t¢ Komunikimit né UT, krahasuar me
gazetaré té tjeré, dalin disa pérfundime kryesore:

Gjendja profesionale dhe sociale e gazetaréve né fjalé, sikurse edhe e gazetaréve té
tjeré, éshté nén nivelin e pritshmérive pér njé gazetari cilésore, nén kérkesat pér té
ushtruar profesionin sipas parametrave bashkékohoré, qé do t’u lejonte atyre t€ ishin
pércuesit e opinionit publik.

Gazetari shgiptar éshté pothuajse i privuar nga mundésia pér té béré gazetari
investigative. Kjo vjen jo vetém sepse kjo lloj gazetarie éshté sot shumé e kushtueshme
dhe e pamundur thuajse té realizohet nga njé medie komerciale apo edhe publike e
vendosur térésisht nén kontrollin e pushtetit, por edhe sepse pjesa dérrmuese e kohés e
gazetarit shqiptar né ushtrimin e profesionit kalon né procese ndihmése ose mekanike,
sikurse éshté agregimi i lajmeve nga web-i, apo mbledhja e deklarateve té dhéna nga
ana e politikanéve sipas modelit té njé gazetarie deklarative.

Gazetari shqiptar, ndonése né vitet e shkollimit formohet me té gjitha kompetencat pér
té ushtruar njé gazetari cilésore, né procesin e punés mé shumé se prodhues, konceptues
dhe krijues i informacionit, éshté né fakt transmetues informacioni. Transmetues
informacioni nga web-i drejt mediave konvencionale ose portaleve, nga zyrat e
marrédhénieve publike drejt mediave, ose nga deklaratat e politikanéve drejt mediave.
Gazetarit shqiptar i bie shumé pak rasti té ndérmarri edhe analiza té thelluara sepse edhe
ato jané té pérgendruara né duart e njé grushti gazetarésh — analistésh gé mé shumé sesa
gazetari béjné propagandé pér njé ose tjetrén parti politike.

Eshté e qarté qé pérgendrimi piramidal i pronésisé sé mediave plotésohet nga hierarkia
piramidale e personelit té gazetaréve, ku ka njé numér té madh reporterésh apo
mbledhésish informacionesh, dhe njé grup té tejskajshém té mirépaguar té punésuarish,
gé moderojné emisione politike ose monopolizojné kollonat e analizés né gazeta ose
portale online.

Tregu i punés pérgjithésisht éshté i pagéndrueshém cka tregon kalime masive nga
media konvencionale drejt mediave online, si edhe me ndryshime té shpeshta vendesh
punésimi.

Puna gé kryen sot gazetari shqiptar éshté shumé larg asaj qé i kérkohet né parim njé
gazetari gé ushtron profesionin né kushtet e mediave dixhitale. Kjo jo pér faj té tij. Ai
nuk ka asnjé kusht pér té gené interaktiv me publikun, té keté autonomi dhe té botojé
lajme drejtpérdrejté nga terreni né web, té reagojé nga terreni duke raportuar né kohé
reale, dhe aq mé pak t’i japi z€ publikut pér t€ krijuar pé€rmbajtje. Gazetari shqiptar
éshté i mbingarkuar me kohé pune, i detyruar té japi sasi té konsiderueshme lajmesh
dhe jo té pérgendrohet né analizén e informacionit, nuk i respektohet profilizimi sipas
pérvojés né fushat ku ka punuar etj.
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Gazetarét e konsiderojné veten brenda shtresés té mesme nga piképamja e té ardhurave,
por kéto t€ matura me nivelin modest té Shqipérisé. Ato japin pak mundési pér té pasur
fugi financiare pér té konsumuar kulturé, udhétuar, etj. cka reflektohet pastaj edhe né
nivelin kulturor té veté gazetaréve.

Nuk mungojné edhe segmente té gazetaréve gé ndihen madje té pérbuzur né vendet e
tyre té punés, pjesé e shtresave me pak té ardhura, pra té varféra, etj. Gazetari ka njé
ndjenjé dobésie dhe inferioriteti ndaj politikanit gé i ushtron presion népérmjet pronarit
té medias.

Midis nivelit dhe llojshmérisé té njohurive teorike dhe kompetencave praktike qé
pérftojné studentét né Departamentin e Gazetarisé dhe t¢ Komunikimit né UT, dhe
kérkesave té tregut té punés pér gazetaré té formuar, ka edhe konvergjenca, por edhe
diferenca, té cilat duhen paré dhe interpretuar realisht. Sigurisht gé sikurse del nga
anketimi ka nevojé qé té rritet shkalla e aftésimit praktik profesional brenda objektivave
té shkollimit. Eshté e vérteté se njé pjesé e pérgjigjedhénésve mendojné se ka njé
hendek mes formimit té tyre né shkollé dhe asaj cka béjné né funksion té kryerjes té
detyrave qé parashikon ushtrimi i profesionit té gazetarit. Mirépo sikurse tregon anketa
kéto dallime midis nivelit té shkollimit dhe ushtrimit té profesionit té gazetarit vijné né
njé masé té madhe pér faktin se né tregun e punés gazetari jo rrallé kryen vetém
operacione té njé shkalle té ulét véshtirésie, ndérsa gama e njohurive té tij, té
pérvetésuara né shkollg, éshté shumé mé e gjeré sesa kag.

Pérputhshméria e pérmbajtjes sé shkollimit me kérkesat e tregut té punés, jo gjithmoné
duhet paré né kéndvéshtrim pozitiv. Kjo sidomos pér rastin kur kérkesat e tregut té
punés pér profesionin jané mé té ulta sesa standardet gé profesioni duhet té keté né
nivelin bashkékohor. N& kété rast €shté shkollimi qé duhet t€ ndikojé pér t'u
pérmirésuar treguesit e ushtrimit té profesionit.

Rezulton se njé numér i konsiderueshém gazetarésh shprehen se e kané nisur
angazhimin profesional gysh né bankat e shkollés. Po késhtu duhet nénvizuar se njé
pjesé e madhe prej tyre angazhohet né media profesionalisht gysh né vitin e paré pas
mbarimit té studimeve universitare. Kjo éshté njé prové tjetér e miré né favor té
pérfundimit se shkolla ka lejuar dhe ndihur njé angazhim té favorshém profesional té
té diplomuarve né tregun e punés. Dhe ndérkaq rezulton qé gazetarét mendojné gé
studimet né nivelin bachelor jané t& mjaftueshme fillimisht pér té konkurruar né tregun
e punés té gazetarisé, ¢ ka ka si pasojé edhe njé prirje térhegjeje té tyre kur jané ende
studenté nga studimet e nivelit master, g mé shumeé jané té orientuara drejt menaxhimit
té medias, marrédhénieve publike dhe marketingut.

Ndihet gartazi nga té dhénat e anketés gé shkollimi duhet té ofrojé edhe mbéshtetje né
formimin e gazetaréve, pas disa vitesh pérfundimi té studimeve té tyre. Kjo kérkohet si
formim pér gjaté té gjithé jetés. Ndofta kjo do té kérkonte né kéto kushte njé informim
mé té thellé e té zgjatur né kohé té studentéve bazuar te ideja: Kalimi né studimet master
éshté njé rrugétim drejt profesioneve té sotme dhe té nesérme té komunikimit masiv,
por té ndryshme nga profesionet e gazetarisé té raportimit. Ky do té ishte njé orientim
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i duhur i studentéve né udhétimin e tyre drejt cikleve dhe niveleve té studimit qé
kérkojné té pérzgjedhin.

Duke pérmbledhur:

Gazetari i bazés duhet té pérballojé njé aleancé shumé té fugishme aktorésh qé
kontrollojné informacionin dhe gé jané: Pronarét e mediave, gazetarét me pozita
drejtuese dhe té mirépaguar né sistemin e mediave, politikanét e larté si edhe
reklamuesit e fugishém qé blejné kohé dhe hapésiré botimi apo editimi pér reklamat e
tyre. Gazetari qé duhet té pérforcojé rolin e gytetarit individualisht apo si opinion
kolektiv publik né vetvete, ndodhet veté né njé gjendje té véshtiré socio-profesionale,
dhe me njé status social té dobét. Né kéto kushte pa njé pérmirésim rrénjésor té kuadrit
ligjor gé rregullon statusin dhe kushtet e punés té gazetaréve si véshtiré té shpresohet
se gazetarét do té jené né rolin e tyre si garant dhe roje té demokracisé.
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Shtojcé - Materiale dokumentare té shtuara

Pyetésori i pérdorur

G1. Data e intervistés: /[ /2019
G1f. Ora e fillimit
G2. Tipi i medias 1. Gazeté
2. Revisté
3. Radio
4, Televizion
5. Media online

G3. Media (shkruaj emrin e medias)

Prezantimi

Pérshéndetje, uné jam student i Departamentit té Gazetarisé dhe Komunikimit
bashképunim me IDRA, njé institut kérkimesh, jemi duke zhvilluar njé studim pér tregun e punés sé
gazetaréve né mediat shqiptare. Ju jeni pérzgjedhur rastésisht dhe ju sigurojmé gé pérgjigjet tuaja do té
jené térésisht konfidenciale, si dhe rezultatet do té paragiten vetém té grupuara. Do e vlerésonim shumé
bashképunimin tuaj. Kjo intervisté do té marré jo mé shumé se 15 minuta.

Keni pyetje? Mund té vijojmé?

, hé

D. TE DHENA SOCIO-DEMOGRAFIKE

D1. Gjinia 1. Femér
2. Mashkull

D2. Mosha vjec

D3. Vendlindja juaj

D3a. Qarku i vendlindjes 1. Berat 7. Korgé
2. Dibér 8. Kukés
3. Durrés 9. Lezhé
4. Elbasan 10. Shkodér
5. Fier 11. Tirané
6. Gjirokastér 12. Vloré

D3b. Zona e vendlindjes 1. Zoné urbane
2. Zoné rurale
3. Periferi urbane (Voré, Kaméz)

D3c. Bashkia (sipas ndarjes sé re)

D3P. Vendlindja e prindérve

. Té dy né zone urbane
. Té dy né zone rurale
. Njéri né zoné urbane dhe tjetri né zoné rurale

D4. Cili éshté niveli i arsimit ose diploma mé e
larté gé keni marré?

OUTRWNRE WN PE

Arsim i mesém

. Diplomé Bachelor
. Diplomé e integruar e nivelit té dyté
. Diplomé Master
. Doktoraturé

. Tjetér (Specifiko)

D5. Ju lutem mé thoni se né cilin univeristet dhe profil jeni diplomuar?

D5a. Niveli bachelor D5b. Niveli master / DND
1.Universiteti 2.Profili 3.Viti i 1.Universiteti 2.Profili 3.Viti i
diplomimit diplomimit
1. U. Tiranés 1. Gazetari- - 1. U.iTiranés |1. Gazetari- -
2. U. Politeknik komunikim (UT) | —  —  |2. U. komunikim (UT) | — =
3. U. Bujgésor Politeknik
4. U. Arteve 3. U. Bujgésor
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5. U. Shkodrés |2. Gazetari/shkenca 4. U. Arteve 2. Gazetari/shkenca
6. U. Elbasan komunikimi (Uni 5. U. Shkodrés komunikimi (Uni
7. U. Korgés tjera) 6. U. Elbasan tjera)
8. U. 3. Shkenca humane 7. U. Korgés 3. Shkenca humane
Gjirokastrés dhe sociale 8. U. dhe sociale
9. U. Vlorés 4. Shkenca Gjirokastrés |4. Shkenca
10.U. Durrésit inxhinjerike 9. U. Vlorés inxhinjerike
11.U. tjetér |5. Shkenca té sakta 10.U. Durrésit  |5. Shkenca té sakta
publik dhe té natyrés 11.U. tjetér dhe t& natyrés
12.U. tjetér privat |6. Shkenca té publik 6. Shkenca té
13.U. jashté njeriut, shkenca 12.U. tjetér njeriut, shkenca
vendit mjekésore privat mjekésore
7. Shkenca 13.U. jashté |7. Shkenca
teknologjike vendit teknologjike
8. Tjetér 8. Tjetér
Profili=1 “Gazetari-komunikim (UT)”, pyet: 1. Me orientim politik
2. Me orientim ekonomik menaxherial
D6. Nése keni studiuar pér gazetari né UT, 3. Me orientim social-kulturor
studimet tuaja kané gené té profilizuara? 4. Me orientim PR
5. Me orientim gazetari europiane
6. Gazetari e pérgjithshme
7. Me orientim tjetér
P. PUNESIM
P1. Cili éshté statusi juaj i punésimit? 1. Punonjés me kohé té ploté
2. Punonjés me kohé té pjesshme
3. | pavarur (Freelancer)
4. | veté-punésuar
5. Punonjés vullnetar
6. Internship
7. Tjetér
P2. Me cfaré tipi kontrate, keni lidhur 1. Kontraté punésimi pa afat
marrédhénien e punés mé punédhénésin? 2. Kontraté punésimi me afat té pércaktuar
3. Marréveshje shérbimi (honorare)
4. Praktike mediatike
5. Tjetér
P3. Tek cila nga kategorité bén pjesé pagesa juaj : 1. Pa pagesé
mujore gé merrni nga puna né media? 2. M@ pak se 26 000 leké
3. 26 000 —40 000 leké
4. 40001 - 70000 leké
5. 70001 —100 000 leké
6. 100 001 — 200 000 leké
7. Mbi 200 000 leké
P4. Cila éshté kategoria e pozicionit té punés tuaj? 1. Menaxhues medie
2. Redaktor
3. Staf jo-menaxherial (reporter, shkrues lajmi)
P4 1. Po mé specifikisht, cili éshté pozicioni juaji i 1. Staf Ekzekutiv/Nivel drejtimi
punés? 2. Menaxher
3. Drejtor i informacionit
4. Kryeredaktor/e (pérgjegjés ose zv. pérgjegjés
redaksie)
5. Redaktor/e
6. Gazetar/e
7. Reporter
8. Autor programi/Producent/e
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9. Moderator/ Drejtues emisioni
10. Spiker

11. Agregator lajmesh né web
12. Tjetér (specifiko)

P5. Gjaté punés tuaj pérgatisni pérmbajtje pér
lajme:

1. Vetém pér njé platformé (ta zémé shtypin e
shkruar, web, radio, televizion etj)

Pér cross-platforma (gé pérdoren njéherésh né
disa platforma)

Pér platforma té ndryshme (prodhoni
pérmbajtje edhe per web, edhe pér median e
shkruar, edhe per televizion, edhe per radio,

etj.)

2.

3.

P6. Keni njé normé orésh pune qé duhet té
plotésoni né harkun e njé jave?

Po
Jo

Pa pérgjigje

P7. Pavarésisht normés, sa oré né javé punoni
realisht?

Mé pak se 30 oré
30-40 oré

41-50 oré

51-60 oré

Mbi 60 oré

P8. Sa lajme pérgatisni mesatarisht né njé javé
pune?

Asnje ose mé pak se 5
5-10

11-15

16-20

Mé shumé se 20

grONMNEREOORLODNDE WD R

P9. Ju lutem rendisni operacionet e méposhtme nga ajo gé z&€ mé shumé kohé deri tek ajo gé zé€ mé pak

kohé né njé javé té zakonshme:

Rubrika Vlerésimi
A. Mbledhje informacioni 1. E para 2. E dyta 3. E treta 4. E katérta
B. Prodhim |ajmi 1. E para 2. E dyta 3. E treta 4. E katérta
C. Prezantim dhe dizenjim 1. E para 2. E dyta 3. E treta 4. E katérta
D. Puné koordinative né redaksi 1. E para 2.Edyta 3. Etreta 4. E katérta
P10. A jeni né marrédhénie pune né ndonjé media 1. Po
tjetér ve¢ medias ku jeni punésuar kryesisht? 2. Jo
3. Pa pérgjigje
P11. Pérvecg punés si gazetar, ushtroni ndonjé puné 1. Po
tjetér me pagesé (jo né media)? 2. Jo
3. Pa pérgjigje
P12. Mesatasisht sa oré né javé i kushtoni 1. 0oré
gazetarisé investigative né kuptimin e miréfillté t¢ 2. 1-5oré
fjalés? 3. 6-10o0ré
4. 11-20 oré
5. Mbi 20 oré
P13. Gjaté punés si gazetar, mbuloni ndonjé fushé = 1. Mbulon njé fushé
té vecanté, apo kaloni nga njé fushé te tjetra sipas | 2. Mbulon mé shumé se njé fushé
nevojave té redaksisé? 3. Mbulon té gjitha fushat
F. PUNA DHE FORMIMI
F1. Puna gé kryen tani né media, a ka lidhje me | 1. Po
pérfundimin e studimeve? 2. Jo

3. Pjesérisht

F2. Jepni njé vlerésim nga 1 deri né 10 pér pohimet e méposhtme, ku 1 tregon se nuk pajtoheni aspak
dhe 10 pajtoheni plotésisht me saktésiné e secilit pohim:
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Pohimi Nuk pajtohem Pajtq_hgm
aspak plotésiht
A. Llojii dlplome_s éshté i réndésishém pér té 1 3.4 5 6 7 8 9 10
punuar né media
B. Cilésia e rezultateve né studimet
universitare ka réndési pér té zené njévend | 1 3 4 5 6 7 8 9 10
pune sa mé té miré né media
C. Dijet"univer_sitare jané Ve.nfli_mtare p_ér t'u 1 3 4 5 6 7.8 9 10
formésuar si gazetar me cilési profesionale
D. Shkollimi universitar e ka kryer si duhet
detyrén e tij pér t’ju formuar n€ bazé si | 1 3 4. 5 6 7 8 9 10
gazetar
E. Pas dhjeté viteve té para né profesion,
gazetari ka nevojé té rikualifikohet ose té | 1 3 4. 5 6 7 8 9 10
rifomohet me formime pasuniversitare

F3. Sipas jush cila éshté sfera e gazetarisé gé
kérkon mé shumé kualifikim ?

Gazetaria investigative
Gazetaria politike
Gazetaria e kronikes
Gazetaria ekonomike
Gazetaria sociale
Gazetaria rozé
Gazetaria e lajmit lokal
Tjetér (specifiko)

F4. Pér pérmirésimin e kualifikimit t& tyre
gazetarét, mé shumé pérfitojné

o~

LR N A~ WNDE

Nga praktika e punés

Nga stazhet e ndryshme profesionale

Nga ndjekja e studimeve mé té larta e té
thelluara

Nga leximi autodidakt i teksteve dhe librave
Nga njohja e profesionit me ané té librave dhe
revistave té huaja

Duke ndjekur mediat perendimore

Tjetér

F5. Mendoni se gazetari pér ta kryer miré puné e tij
duhet té formohet:

W R N

NEé té gjitha fushat e dijes

Vetém né gazetari

Edhe né té gjitha fushat e dijes, edhe né
gazetari

F6. A ka gené né pérputhje me déshirén tuaj, dega
e studimeve ku jeni regjistruar né nivel bachelor?

wnN e

Po
Jo
Pjesérisht

AFTESITE

Le té fokusohemi pak tek aftésité gé njé gazetar fiton gjaté studimeve dhe gé i duhen né tregun e punés.
K. Né pérgjithési, sa i kénaqur jeni me aftésité e méposhtme té fituara nga arsimi juaj? Pérgjigjet mund
t’1 jepni né njé shkallé nga 1 deri né€ 10, ku 1=aspak i kénaqur dhe 10=plotésisht i kénaqur.

R. Po sa i takon réndésisé sé kétyre aftésieve, sa té réndésishme jané aftésité e méposhtme pér té béré
si¢ duhet punén né gazetari? Shkalla &shté nga 1 deri né 10, ku 1=aspak e réndésishém dhe 10=plotésisht

e réndésishém.

Aftésité

K. R.
Nivelii = Niveli
kénagé i

Sisé
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réndés
isé
(1-10)

(1-10)

K1. I afté pér té prodhuar lajm sipas normave profesionale klasike té gazetarisé (pesé

W-t€, piramida e pérmbysur)

K2. | afté pér t¢ mbledhur informacioni té viefshém pér té thelluar njé investigim

K3. | afté pér té prodhuar pérmbajtje té tematizuar nxitur nga studimi i profilizuar né

universitet

K4. | afté pér té prodhuar pérmbajtje pér platforma té ndryshme komunikimi, gazeté,

tv, online

K5. | afté pér té kérkuar informacione relevante né internet

K6. | afté né pérpunimin e té dhénave bruto gé vijné nga institucionet me programe

kopjuterike

K7. | afté pér té pérkthyer informacionin né formé té vizualizuar

K8. | afté pér té kryer puné koordinative né redaksi

KO9. I afté pér té ndaré faktet nga opinionet né punén redaksionale dhe prodhimin

pérmbajtjeve autentike

K10. | afté pér t& ndérruar puné nisur nga pakénagésisa ndaj kushteve, apo

mosrealizimi profesional

T. FLEKSIBILITETI | TREGUT TE PUNES

T1. Sa kohé keni gé punoni si gazetar? vite
T2. Sa kohé keni gé punoni né té njéjtén media? vite
T3. Sa vjet éshté pervoja juaj e pérgjithshme e vite

punés né media?

(INT: nuk mund té jeté mé e vogél se T1)

T4. M@ paré se té ishit punésuar né kété media 1. Media on-line
ku jeni sot, keni punuar né: 2. Gazeté
3. Revisté
4. Televizion
5. Radio
6. | veté-punésuar (né media)
7. N& njé puné jashté medias
8. | papuné
9. Student
10. Tjetér
T5. (Vetem nese ka diplome universitare) Sa 1. Me pak se 1 vit
kohé pas marrjes té diplomés universitare té 2. 1-3vite
bachelorit keni arritur té zini njé vend si i 3. 4-5vite
punésuar né media? 4. Mbi 5 vite
T6. A keni punuar né media pérgjaté viteve t¢ 1. Jo, asnjéheré
studimit? 2. Rrallé
3. Ndonjéheré
4. Shpesh
5.

Po, pérgjaté gjithé periudhés sé studimit

T6_1. A punoni aktualisht né té nj&jtén media ku
keni punuar pérgjaté viteve té shkollés?

1. Po
2. Jo

T7. Né median gé punoni aktualisht, mbuloni té
njejtin sektor gé nga fillimi, apo e keni
ndryshuar?

=

Po, né té njéjtin sektor
2. Jo, kam ndryshuar sektor
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T8. Né profesion, mé shumé e njihni veten si:

. Tjetér

Opinionist

Analist

Editorialist
Reporter

Gazetar investigativ
Moderator

Spiker

Redaktor

Animator televiziv

T9. Nése do té ishte né dorén tuaj, a do ta kishit
ndryshuar vendin tuaj aktual té punés?

Po
Jo
Nuk e di

T10. Nese do té kishit déshiré ta ndryshonit
punén, cili do té ishte motivi kryesor?

(Pérmendni njérin prej tyre gé peshon mé shumé
pér ju)

6.

gD RPONMNRPEBOONTOR~LODNE

Deshira pér té fituar mé shume para

Pér té beré njé puné gé ju pélgen mé tepér
Pér té gené mé té vlerésuar

Pér té ikur jashté shtetit

Pér té gjetur njé vend pune mé té miré né
media
Tjetér

STATUSI SOCIAL DHE SOCIO-PROFESIONAL | GAZETARIT

S1. Né cilén shtresé té shogérisé mendoni se béni
pjesé!
(Jepni njé pérgjigje té vetme)

Me shumé té ardhura
Me té ardhura t& mesme
Me té ardhura té pakta
Shtresa e varfér

S2. Né marrédhénie me pronarét dhe drejtuesit e
mediave tuaja, si ndiheni? (Jepni
njé pérgjigje té vetme)

| vlerésuar

| pérbuzur

I neglizhuar

Né rivalitet

Né solidaritet

| padukshém

Thijesht si njé | punésuar

S3. Po me politikanét, né marrédhéniet me ta si
ndiheni ?
(Jepni njé pérgjigje té vetme)

| vlerésuar

| pérbuzur

I neglizhuar

Né rivalitet

Né solidaritet

| padukshém

Thijesht si njé | punésuar

S4. Né raport me me kolegét e tjeré, ndiheni :
(Jepni njé pérgjigje té vetme)

| vlerésuar

| pérbuzur

I neglizhuar

Né rivalitet

Né solidaritet

I padukshém

Thijesht si njé i punésuar si gjithé té tjerét

S5. A paguheni rregullisht pér punén tuaj apo
keni vonesa né paga?

MNPENoOoRrONMERENOORWNENOOORMWNDE OGN RE

Po, gjithmoné paguhem né ményré té rregullt
Po, pérgjithésisht paguhem né ményré té

rregullt
3. Jo, pérgjithésisht ka vonesa né marrjen e
pagés
4. Jo, gjithmoné ka vonesa né marrjen e pagés
S6. A ndjeheni i ¢censuruar né veprimtariné tuaj? | 1. Aspak
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Pak
Disi
Shumé

S7. A ndjeheni i rrezikuar pér té humbur vendin
€ punés?

Aspak
Pak
Disi
Shumé

S8. Diferencat né paga brenda sistemit té
mediave, i konsideroni:

Normale
Té domosdoshme
Té pajustifikuara
Té vogla

PP RARONMNERODN

ER. Emri i respondentit
(vetém pér géllim verifikimi)

N. Numri i kontaktit té respondentit
(vetém pér géllim verifikimi)

99. Pa pérgjigje

Ju faleminderit pér kohén tuaj

G1p. Ora e pérfundimit té intervistés

EA. Emri i anketuesit
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